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APPLE INVENTA EL I-WORLD: INCLUYE LA CIUDADANIA COMPROMETIDA ENTRE SUS FUNCIONES.

. EL MEDIOAMBIENTALISMO MENTAL
ALCANZA SUS OBJETIVOS

La contrapublicidad alcanza dimensiones que se normalizan en la sociedad,

como las medicinas

Un ejemplo lo tenemos en Adbusters. Se
trata de una revista fundada en 1989 por una
pareja de directores de premiados documen-
tales con residencia en Vancouver. Desde
principios de los afios ochenta, Lasn produ-
jeron peliculas que exploraban las lecciones
espirituales y culturales que Occidente podria
3 -aprender de la experiencia japonesa con el

capitalismo. Experimentar satori, una pala-
bra budista que indica un flash de ilumina-
cién intuitiva, se.convirtié en un principio
tactico esencial para el movimiento del sabo-
taje cultural. -

En 1988 el Consejo de Columbia Brita-
nica de la industria forestal (la «voz» de la
industria maderera) se enfrentaba a una gran
presion politica procedente de un movimiento
medioambientalista en expansion. La indus-
tria maderera s¢' defendié con una campafia
publicitaria por +television llamada «Forest
Forever (Bosques para siempre)». ‘Fue un
ejemplo temprdno de «lavado de imagen»:
escenas con nifios, trabajadores y animales
felices narradas por una voz suave y honrada

= que aseguraba a la audiencia que la industria
maderera estaba protegiendo los bosques.
_ Los cineastas estaban indignados ‘ante el
uso descarado de los medios de comunicacién
publicos con el fin de transmitir anuncios en-
gafiosos y anti-medioambientalistas. Reaceio-
naron produciendo el anti-anuncio «Talking
Rainforest (Hablemos del bosgue)» en el que

un longevo arbol explica a un tierno y joven
tallo que «una plantacion de drboles no es un
bosque». Sin embargo, cuando los dos ague-
rridos activistas acudieron a las- mismas ca-
denas que habian difundido el anuncio de la
industria maderera para emplear sus servicios
recibieron un «no» por respuesta. Adbusters
surgi6 a raiz de concienciarse de que los ciu-
dadanos no tienen acceso a los mismos cana-
les de informacién que las grandes empresas.
Para Adbusters, la preocupaciéon sobre los
canales de informacién iba mds alld del de-
seo de proteger la transparencia democrética,
la libertad de expresion o el acceso publico
a los medios. Si bien todas estas causas me-
recén ser defendidas, para Adbusters la lucha
mental es el eje principal de sus prioridades
politicas. La lucha contra la publicidad que
potencia el consumismo se realiza no como
un medio para alcanzar un fin, sino como un
fin en si mismo. Este cambio ‘en el énfasis es
un elemento crucial para el medioambienta-
lismo mental.

Si un principio clave del medioambienta-
lismo afirma que las toxinas industriales pue-
den contaminar la realidad exterior o naturale-
za, el principio clave del medioambientalismo
mental arguye que las infotoxinas pueden
contaminar nuestra realidad interior, nues-
tras mentes: Este movimiento establece una
conexion entre la contaminacién-de nuestras
mentes causada por mensajes comerciales y ,

Imagen de la revista Adbusters

las catéstrofes sociales, ambientales,- finan-
cieras y -éticas que se‘avecinan para la hu-
manidad. También defiende que dos tres mil
anuncios que asaltan nuestras mentes cada-dia
son los responsables directos de un conjunto
de fenomenos (como el derrame de petrdleo
causado por BP, el surgimiento de demo-
cracias corruptas y favoritistas, la extincién
masiva de animales o el aumento notable de
enfermedades mentales). En vez de tratar los
sintomas y apresurarse a limpiar el petrdleo
de las playas o aprobar descafeinadas leyes de
proteccién al medio ambiente, los medioam-
bientalistas mentales atacan el ‘problema de
raiz: la industria publicitaria que alimenta el
consumismo.

El medioambientalismo mental fue un
movimiento incipiente que se ha convertido
en la lucha social fundamental de nuestra era.
Y ha llegado su momento...

http://www.adbusters.org

MILES DE PUERTAS DE SOL EN
TODO EL PLANETA

Desde China hasta el Africa Subsahariana

En miles de lugares del mundo hay personas acampadas, participan-
do, compartiendo, proponiendo de una manera pacifica, aunque han

recibido mucha violencia que....
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._Logo del Dia Mundial sin Compras, que sera el
proximo 26 de Noviembre de 2011




